
C R E AT I V E  L A B  ·  P L AT F O R M

P R O F I L E  ·  2 0 2 6

ع محتوى. اصن
. دمة نِ خ اب

لك. ع دخ وارف
، وكيف تربط دليلك العملي لأقسام كرييتف لاب

ي ن يع حتى تب اج والعرض والب ت ن بين التعلّم والإ

اعة المحتوى. هري من صن ل ش مصدر دخ

هريًا، بحسب ي له المسار: ٥–٢٠ ألف ريال ش ن ب ي ن يلي الذ غ الهدف التش

اظ ف درتك على اكتساب العملاء والاحت ك وتسعيرك وق يق مهارتك وتطب

بهم.

MAKE

WHAT’S

.NEXT
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T H E  B I G  P R O M I S E  ·  B U I LT  O N  R E A L  W O R K

مسار عملي نحو دخل
هري ش

٥–٢٠ ألف
، تحويلها إلى اء المهارة ن ه لب اج مع ما تحت اعة المحتوى. المنصة تج ريال من صن

يم بيعها وتسليمها وتكرارها. ظ ، ثم تن ج ماذ اتها بن ، إثب دمة خ

١

هم اف

ة ي يق كلة حق ح ومش بريف واض

٢

ع اصن

م ظ يذ من ف كرة ومادة وتن ف

٣

اعرض

يمتك ودورك رح ق ملف يش

٤

بع

هوم ة ونطاق وسعر مف باق

٥

سلّم

عات ومواعيد ات ومراج ملف

٦

كرّر

بًا للعودة  ة تعطي سب علاق

✳

٥ عملاء × ١٬٠٠٠ ريال

دمة محددة ونطاق يمكن تسليمه خ

٥ عملاء × ٤٬٠٠٠ ريال

يذ ف درة تن رة وق ب اج خ هري أوسع يحت تعاون ش

نًا ما اء العرض وليست ض هم بن لة حسابية لف ام أمث الأرق
ودة والتواصل أثر بالسوق والج ة تت يج ت للدخل. الن

. والتسعير والتكاليف
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O N E  P L AT F O R M  ·  S I X  B U S I N E S S  M O V E S

كل قسم له دور
يعها. يمة تب ي ق ف

ة يع، ثم تدير العلاق ، تب ع، تعرض رأها كرحلة عمل: تتعلم، تخطط، تصن . اق رة عث ائمة أدوات مب ه ليست ق هذ

. ة والتكلف

تعلّم

ة ة التعليميةالأكاديمي ب المكت

ور ة الحض ة وبطاق رالورش اش ث المب الب

ط خطّ

اريعي اريومش ن كرة والسي الف

ع ويمالمراج ق الت

ع اصن

اج ت ن استوديو الإ
اصر والعن

اج ت استوديو المون

اتي بداعيةملف اكرة الإ الذ

اعرض

ي ي التعريف تدىملف المن

إعدادات الحسابالمهام والتحديات

بع

ري عروض الأسعارمتج

هريالماركت يف الش التوظ

أدر

يق سلة إدارة العملاءتطب

تراك والكريدت يالاش ن الدعم الف

رة ولة مصوّ ا + ج ٢٤ قسمً
دامه ة استخ رح كل قسم وطريق ع، ثم تش علية من الموق طات ف الية بلق حات الت دأ الصف تب

ر. غّ ل مع مثال مص ته بالدخ وعلاق
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B U I L D  ·  P R O D U C E  ·  D E L I V E R

كرة إلى التسليم ل إلىمن الف تق ح، ين روع واض دأ بمش ية من رحلة صانع المحتوى: يب يق هات حق واج
سه. يل والتعلّم من المكان نف ، ثم يدير التسج اج ت اج والمون ت ن الإ

creativelabsa.com/

كرة إلى يوم التصوير من الف

. يذ ف ن روع إلى الت ع حتى يصل المش طات والمراج كرة واللق ريف بالف مسار يربط الب

creativelabsa.com/app

اريعي لوحة مش

. ات يت العمل بين محادثات وملف ت ا بدل تش ديدً ا ج روعً تح مش اريع الحالية وتف مع المش تج

creativelabsa.com/app/editing

اج اريع المونت مش

. اج ت روع إلى مسار المون ول صاحب المش ابعة دخ لة لإدارة أعمال التحرير ومت ق مساحة مست

creativelabsa.com/workshop

يل ة والتسج الورش

. حة طوات قصيرة وواض ي خ ور ف مع بيانات الحض ة وتج ح وعد الورش ضّ حة تو صف

علية من الموقع طات ف ه لق .هذ ة كرة الأساسي ا هو الف ح هن ى مسار العمل الموض ق ما يب ، بين تج هات مع تحديث المن د تتطور الواج ق
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L E A R N  ·  S H O W  ·  S E L L

رصة من المهارة إلى ف
وعة سك أماممدف ، اعرض نف يذ ف ن ع وقت الت ع إلى المرج قصك، ارج تعلّم ما ين

م عملك. اسب حج ي ين تراك الذ ر الاش ت ، ثم اخ اسب العميل المن

creativelabsa.com/academy/courses

ية يق دورات تطب

. ة لة مرئي ، مع أمث ي وسرد قصصي راف ائم على ما تريد تصويره: UGC وإعلان احت تعلّم ق

creativelabsa.com/academy/library

ة التعليمية ب المكت

ة العمل. ي لحظ ها صانع المحتوى ف اج ع التي يحت يف سريع للمراج بحث وتصن

creativelabsa.com/marketplace

الماركت

. دمة رًا لطلب الخ اش ا مب قً تح طري اسب وتف هة تربط العلامات بصانع المحتوى المن واج

creativelabsa.com/pricing

تراك ات والاش اق الب

مو. حه من أدوات وكريدت ومساحة للن وية وما تمن ات السن اق حة بين الب ة واض ارن مق

علية من الموقع طات ف ه لق .هذ ة كرة الأساسي ا هو الف ح هن ى مسار العمل الموض ق ما يب ، بين تج هات مع تحديث المن د تتطور الواج ق
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اريعي01 app/مش

كل عميل يستحق
بًا. ا مرت روعً مش

ج ت هم المن روع من ف ل المش ل داخ تق ه، ثم ان اج ت ة إن ر نوع العمل وطريق ت اريعك ومسوداتك. اخ مع مش ابدأ من مساحة تج

رارات بين ياع الق صل الحملات يساعدك على العودة إلى طلب العميل دون ض طات والتسليم. ف ابة واللق إلى الكت
. المحادثات

حدّد المهمة1
، روع باسم العميل والحملة سمِّ المش
اس والمدة ونوع المحتوى. ر المق ت واخ

تر المسار2 اخ
، أو ريق ة للف اهز طة ج ي بخ يق تصوير حق

. اج ت ن ر مسار الإ يديو عب توليد ف

راراتك3 نِ على ق اب
ظ ف دول، واحت ابة والج تج والكت أكمل المن

ها. من سياق بكل حملة ض

لك؟ ي دخ وحكيف يساهم ف ة بوض عل إدارة أكثر من عميل ممكن لّل وقت استعادة المعلومات ويج روع يق يم المش ظ تن
م. ظ يذ من ف ن ، ثم بت هم الطلب دأ بف يعها تب دمة التي تب ر. الخ أكب

ي يق ج تطب مثال: حملة عطر محليةنموذ

ديدالمهمة إعلان عمودي للتعريف بعطر ج

ينوع العمل راف إعلان احت

يديوالمسار ي أو توليد ف يق تصوير حق

رج تصرةالمخ ة مخ ة رئيسية + نسخ نسخ

صير. يلم الق اري والف ي والقصصي والعق راف تر من UGC والإعلان الاحت اخ

اريو02 كرة والسين app/الف

وح. كرة بوض بع الف
. طات لها إلى لق ثم حوّ

طة دور: . لكل لق طات دول اللق كرة والنص وج ر الف ، ثم تطوّ مهور والرسالة تج والج مع معلومات المن روع، تج ل المش داخ
. ة كما هي يج ت ول أول ن ب عة النص بدل ق . تستطيع مراج ، وما الحركة هر، ما الصورة ال، من يظ ي يُق ما الذ

تج1 هم المن اف
مهور والهدف ية والج يق ته الحق ز اكتب مي

ب احترامها. يود التي يج والق

اوية واحدة2 تر ز اخ
، اسب العلامة كار، وعدّل ما ين ارن الأف ق

. ارة ت كرة المخ ر الف ثم طوّ

طات3 دول اللق ع ج راج
بل اربط النص بالصورة والمدة والحركة ق

. يذ ف ن بدء الت

لك؟ ي دخ لّل إعادة التصويركيف يساهم ف وحها يق اتها. وض يمة بذ ات لها ق رج طة التصوير مخ اريو وخ ن كرة والسي الف
روع. والتعديلات التي تستهلك هامش المش

ي يق ج تطب علان عطرنموذ ر لإ غّ ج مص نموذ

دأ من٠–٣ ث ور يب وة · حض اصيل العب طة تف لق
اصيل التف

ادمة٣–٨ ث تك الق اسب دام · عطرك لمن ربة الاستخ تج

كيلة٨–١٥ ث ف التش عل · اكتش تج مع دعوة للف المن

ة ات أو المكونات دون معلومات موثوق ب ف ادعاءات عن الث ؛ لا تُض النص مثال إبداعي
من العميل.

C R E AT I V E  L A B  ·  H O W  T H E  P L AT F O R M  W O R K S 0 6  /  1 8

اريو كرة والسين اريعي · الف 06 / 18مش creativelab
M A K E  W H A T ’ S  N E X T .



اصر03 نتاج والعن app/استوديو الإ

ع ثابت من مرج
هد تعتمده. إلى مش

ج ت . بعدها تن ة عي ار صورها المرج ت ، وتخ ع والأسلوب تج والموق خصية والمن اصر للش ي عن ن يديو، تب ي مسار توليد الف ف
من المسار. ة ض اهز ع أصول ج . ويمكن رف طع والحركة ل إلى المق تق عه وتعتمده، ثم تن ، تراج طة كادرًا لكل لق

اصر1 ز العن هّ ج
تر ه، واخ واياه ووصف تج وز ف صور المن أض

. طة ة لكل لق اسب ع المن المراج

اعتمد الكادر2
اصيل، تج والتكوين والتف كل المن ع ش راج
ة التي تريد تحريكها. ثم اعتمد النسخ

اطع3 أنتج المق
اتج ع الن ، وراج حدّد الحركة والمدة المتاحة

اج أو التسليم. ت له للمون ق ل ن ب ق

لك؟ ي دخ مةكيف يساهم ف ظ عة من ات مع مراج تج اهد من ية ومش ج إعلان يساعدك المسار على تطوير نماذ
دمتك. من تسعير خ ة التوليد وإعادة المحاولة ض . احسب تكلف للمحاولات

ي يق ج تطب رارات مترابطةنموذ ، ق حملة واحدة

اصر ئةالعن اءة داف ري + إض وة العطر + سطح حج عب

تُعتمدالكادر ع ثم  تُراج وة  ة للعب ريب طة ق لق

تراب كاميرا هادئ من الكادر المعتمدالمقطع اق

طاتالتسليم اطع وأصول مع ترتيب اللق مق

عتك، اج مراج اطع تحت ج والرصيد المتاح. المق موذ التوليد يعتمد على الاتصال والن
. لة ق طوة مست هائي خ اج الن ت والمون

ع04 app/references/المراج

وا على الصورة ق اتف
ها. يذ ف ل تن ب ق

. تركة اء المش ع الأعض انب صورك المولّدة ومراج اهات البصرية والصور، إلى ج ح الاتج لة لتصف ق ع مساحة مست المراج
. ة اض ف ض ه بكلمات ف صده بدل وصف ي تق كل الذ يف يساعدانك على تحديد الش البحث والتصن

ابحث بهدف1
ئة أو الصورة التي ي حدّد نوع العمل والب

اج إليها. تحت

كرة2 تر ما يخدم الف اخ
روع اسب إلى المش ع المن ف المرج أض

ه. ع من سياق تح المراج دما تف صود عن المق

اهك3 ظ اتج احف
ارك ما ، وش اصة دم الصور الخ استخ
اء. ع الأعض ي مراج اره صراحة ف ت تخ

لك؟ ي دخ اه بصريكيف يساهم ف ديم اتج ، ويساعدك على تق ريق هم مع العميل والف تصر سوء الف يد يخ ع الج المرج
. اج ت ن ل صرف وقت الإ ب ع ق ن مق

ي يق ج تطب اه لحملة عطرنموذ لوحة اتج

قٍإحساس الصورة ، را ئ ، داف هادئ

صيل أساسي وحتف وة بوض هور العب ظ

هد ةالمش يف سطح محايد ومساحة نظ

رار جالق ت احم المن يات التي تز لف نّب الخ  تج

ي إعلان العميل الها ف ل إدخ ب دام أي صورة ق وق استخ اه؛ تحقّق من حق رح الاتج ع يش المرج
. هائي الن
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اج05 app/editing/استوديو المونت

طات عل اللق اج
ا. ئًا واحدً  ي ول ش تق

ها، ط ترتيب ب ها وتض صّ ، تق ار المادة ت . تخ ي اج وترتيب الوسائط على الخط الزمن ت اريع المون اء مش ن ل لب استوديو مستق
اطع ل أو العمل على مق اج مستق ت روع مون ك بدء مش . يمكن ة راج النسخ ل إخ ب ع الصورة والصوت والنصوص ق وتراج

ا. قً تها ساب تج أن

مع المادة1 اج
تر اطع والصور والصوت واخ ف المق أض

. دم الرسالة المواد التي تخ

اع2 يق نِ الإ اب
ط بداياتها ونهاياتها ب ، واض طات رتّب اللق

. والنصوص والصوت

ع وصدّر3 راج
حص المقاس لًا، واف اهد العمل كام ش

ل التسليم. ب رج ق وح والمخ والوض

لك؟ ي دخ ة من المادةكيف يساهم ف لف ت ة نسخ مخ اف ة الإعلان بإض يمة باق ع ق ، أو رف دمة اج كخ ت ديم المون ك تق يمكن
ق عليه. من نطاق متف سها، ض نف

ي يق ج تطب : ١٥ ثانيةنموذ إعلان عمودي

تج ٧ ثالصورة ربة ٥ ث · من طاف ٣ ث · تج خ

علالنص حة · دعوة للف ائدة واض احية · ف ت ت ملة اف ج

ةالصوت ن على كامل النسخ مستوى متواز

دامها. ز صوتًا وصورًا تملك حق استخ هّ . ج ة ائي ة تلق يج ت ، وليس ن مثال ترتيب إبداعي

اتي06 app/files/ملف

. ة ات مرتب ملف
ه العميل. وتسليم يعرف

ح للأصل ود مكان واض ارك ما تريد تسليمه. وج ع حالتها وش ات وراج ع الملف ، وارف لدات ل مج م المواد والنسخ داخ ظّ ن
اس بينك وبين العميل. ب فّف الالت  هائية يخ ة الن عة والنسخ والمراج

روع1 م المش قسّ
ات صل المواد الأصلية والصوت وملف اف
. ة هائي عات والنسخ الن اج والمراج ت المون

سمِّ النسخ2
اس ورقم دم اسم الحملة والمق استخ

. همة ة بدل أسماء مب النسخ

ارك بوعي3 ش
صود، لد المق أرسل رابط الملف أو المج
ع ما يستطيع المستلم الوصول إليه. وراج

لك؟ ي دخ حثكيف يساهم ف ي طلب الروابط والب ائع ف لّل الوقت الض ربة العميل ويق ودة تج ع ج م يرف ظ التسليم المن
. هرية ات الش اق ا مع الب ، خصوصً ة الصحيحة عن النسخ

ي يق ج تطب لد حملة العطرنموذ مج

ة01 المواد الأصلي

الصوت02

اج03 ت ات المون ملف

عات04 المراج

ة05 هائي النسخ الن

التسليم06

. يرة ع مواد كب ل رف ب ي حسابك ق اهرة ف ع السعة والحدود الظ راج
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academy/me/الأكاديمية07

تعلّم مهارة
ها. يذ ف تستطيع تن

ظ يذ والتسليم. تحف ف ن راج والت كرة والإخ تج إلى الف هم العميل والمن : من ف عة يق والمراج مسارات تربط التعلم بالتطب
اهدة الدروس. اء بمش ف ح ما تعلمته بدل الاكت ا يوض روعً ي مش ن دمك، وتب ابع تق أوراقك وتت

تر مسارًا1 اخ
دمتك الحالية أو رب لخ ال الأق ابدأ بالمج

وله. ي تريد دخ ال الذ للمج

روع2 بّق على مش ط
ة عمل أو رار أو ورق حوّل كل درس إلى ق

روعك. ي مش ربة ف تج

لًا3 نِ دلي اب
، جّل التحسين ة الأولى، وس ع النسخ راج

. لًا يصلح للعرض ز عم هّ وج

لك؟ ي دخ دلكيف يساهم ف ب هادة وحدها لا تست يمة الش كلات التي تستطيع حلها للعملاء. ق ع نوع المش التعلم يوسّ
ه. ه وتعرض ذ فّ  ي تن ج الذ موذ ودة الن ج

ي يق ج تطب اعة المحتوىنموذ اهات لصن خمسة اتج

UGCية وأداء أمام الكاميرا ة إعلان تج وحج ربة من تج

ي علان الاحتراف اجالإ ت طة إن ة ولوحة وخ بريف ومعالج

علان القصصي عور بدور العلامةالإ قصة تربط الش

اري علان العق مهورهالإ ار وج دم العق رسالة بصرية تخ

يلم القصير راجالف هد والإخ اء الحكاية والمش بن

ور وصلاحيات حسابك. ش ير إتاحة المسارات والمواد بحسب المحتوى المن غ تت

ة التعليمية08 ب academy/library/المكت

دما عك عن مرج
ل. ض رارًا أف تحتاج ق

: صرية ع الب تلف عن المراج . تخ اج ت راج والتصوير والمون ابة والصورة والإخ هم الكت والب تساعدك على ف كتب ومواد وق
ربته. روعك لتج ه، ثم تعود إلى مش يق ة تطب رار وطريق ب الق ا تتعلم سب هن

ال1 ابدأ بسؤ
ار ت ا؟ أو كيف أخ فً طا ي خ مثل: كيف أبن

؟ تج طة المن تكوين لق

اسب2 ء المن ز رأ الج اق
، كلة ط بالمش ر المادة أو الكتاب المرتب ت اخ

. ل بلا هدف ق ن بدل الت

كرة3 ر الف ب ت اخ
ة يج ت ارن الن ا، ثم ق دأ واحدً بّق مب ط

. ة ة السابق بالنسخ

لك؟ ي دخ راراتككيف يساهم ف سير ق ، وتساعدك على تف وائي تصر وقت البحث العش ح تخ ع واض العودة إلى مرج
. دمة ودة الخ للعميل وتحسين ج

ي يق ج تطب لنموذ ض طة أف راءة إلى لق من الق

ال ؟السؤ تج يمة المن هر ق ا لا تظ لماذ

جالمادة ت اءة المن تكوين الصورة وإض

يق اصيلالتطب وء إلى التف يه الض ية وتوج لف سيط الخ تب

عة وحًاالمراج يار الأكثر وض ت ارنة صورتين واخ مق

سها على أنها من د بيع الكتب نف روطها، ولا تعِ ق ش والب وف ة والق دم المعرف استخ
ك. تأليف
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بداعية09 اكرة الإ app/memory/الذ

ر دأ من الصف لا تب
. ي كل مرة ف

أته أو من المسار. يساعدك على العودة إلى ما أنش ة ض وظ اريوهات والصور وتعديلات النصوص المحف ن ع للسي مرج
ات التسليم. لد ملف تلف عن مج ل يخ ا السج ود هذ اج إليه. وج اصيله ونسخ ما تحت راءة تف لته وق عدّ

ل1 تر نوع السج اخ
اريوهات أو الصور أو ن فّح السي تص

تعديلات العميل.

يّر2 ع ما تغ راج
اصيل رأ النص أو تف ل واق تح السج اف

. عات طات والمراج اللق

ربة3 د من التج استف
ا بعد تعديله ديدً ا ج روعً دم مش انسخ ما يخ

ديد. لسياق العميل الج

لك؟ ي دخ كلةكيف يساهم ف يه حل المش ي تعيد ف لّل الوقت الذ ا يق وع إليها. هذ ح مادة يمكن الرج رة يصب ب تراكم الخ
سها، مع احترام خصوصية كل عميل. نف

ي يق ج تطب ؟نموذ ملة إعلان رت ج كيف تطوّ

ة الأولى اهالنسخ ب ت ت الان عطر يلف

عة تكبعد المراج اسب اسب من اصيل تن ف هدية بت

حسبب التعديل راء واض ربط الرسالة بسياق ش

ادة ف ابة حملة هداياالاست د كت رار عن ب الق كّر سب تذ

. ن اصة دون إذ ل بيانات العميل أو أصوله الخ ق هم؛ لا تن ل الف ي نق ادة تعن ف إعادة الاست

ي10 ي التعريف app/profile/ملف

رابط واحد
تارونك. ا يخ رح لماذ يش

ح ما يد يوض اركتها مع العميل. الملف الج حة يمكن مش ي صف دماتك ف ك وخ ج هر نماذ سك وتخصصك، وأظ ف عرّف بن
دأ العميل التواصل معك. ، وكيف يب ة ي الأعمال المعروض عه، وما دورك ف عه ولمن تصن تصن

حًا1 ا واض اكتب تخصصً
ات تج يديوهات من اعة ف مثال: صن

. ة للعلامات المحلي

تر أعمالك2 اخ
ة مع وصف ن ق ليلة مت ج ق اعرض نماذ

. رج كرة ودورك والمخ للف

ارك الرابط3 ش
ديماتك ورسائلك ي تق دمه ف استخ
. ة تماعي حاتك الاج ية وصف المهن

لك؟ ي دخ لًا على أسلوبك بدلكيف يساهم ف  دمتك. العميل يرى دلي هم لخ يساعد الملف على تحويل الاهتمام إلى ف
الاعتماد على وصف عام عن مهارتك.

ي يق ج تطب يحيةنموذ ة تعريف توض بطاق

اج قصيرالتخصص ت ات ومون تج إعلانات من

ج ماذ ايةالن تج عن هوة • من عطر • ق

اجدوري ت اج ومون ت ، إن ابة ، كت كرة ف

الية روعكالخطوة الت ياج مش اقش احت ن

اء أو اص إلى أعض خ ، ولا تنسب صور الأش وعة ية عن الأعمال المدف ريب ج التج ماذ ميّز الن
. يين يق عملاء حق
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ري11 app/sales/متج

حوّل مهارتك
. هومة ة مف إلى باق

ر ما تريد ش دء. تن ات الب ات والسعر والمدة والتعديلات ومتطلب رج اتك: الاسم والوصف والمخ دماتك وباق الوج لخ كت
ه. دّم طلب دمة ويق ف الخ ر للعميل ليستكش ه، وترسل رابط المتج عرض

رج1 عرّف المخ
اسات والمدة وما اكتب العدد والمق

وح. يذ بوض ف ن مله الت يش

طاق2 بط الن اض
ات العميل ولات التعديل ومتطلب حدّد ج

ووقت التسليم.

ر وتابع الطلب3 انش
، ثم تابع الطلب دمة حة الخ ع صف راج

من مسار عملك. ادم ض الق

لك؟ ي دخ دمة وتساعدك على بيع نطاق يمكن تسليمه. احسبكيف يساهم ف رح الخ لّل تكرار ش حة تق ة الواض اق الب
ل التسعير. ب عات ق ة الأدوات والمراج تك وتكلف وق

ي يق ج تطب اتنموذ تج ة محتوى من ال باق مث

ات رج يديوهات عمودية قصيرةالمخ ٤ ف

اسات يديوالمق ة أساسية 9:16 لكل ف نسخ

عات ق عليهالمراج من النطاق المتف ولتان ض ج

ات البدء ريفمتطلب تج والهوية والب صور المن

طاقالسعر ة والن يحدده الصانع حسب التكلف

. احة ع المت اق والدف ة الاتف ع طريق ائيًا؛ راج لغ تلق ي تحصيل المب ر لا يعن ر المتج الطلب عب

app/sales/quotes/عروض الأسعار12

اج السعر يحت
ا يحميه. نطاقً

ات رج دمة والمخ مع الخ سير. اج م بلا تف بًا لطلب العميل بدل إرسال رق اس ا من ضً ز عر هّ يع، ج ل مساحة الب من داخ
اركته. عته ومش ي عرض يمكن مراج روط والمدة ف والش

هم المطلوب1 اف
اج ت اج أم مون ت ابة أم إن حدّد هل الطلب كت

. مع أكثر من مرحلة ة تج أم باق

ات2 رج ل المخ صّ ف
بيّن العدد والمدة والتعديلات والمواد

دمها العميل. التي سيق

بل الإرسال3 ع ق راج
يانات والحسابات والموعد ق من الب تحق

ق عليها. روط المتف والش

لك؟ ي دخ اتكيف يساهم ف اف ة الإض ش اق ل من ، ويسهّ ير المحتسب لّل العمل غ ح يق ي على نطاق واض ن التسعير المب
. توحة بدل تركها مف

ي يق ج تطب : إعلان عطرنموذ يحي عرض توض

اريوالتطوير ن كرة وسي بريف وف

اج نت طة المعتمدةالإ طات بحسب الخ لق

اج تصار واحدالمونت ة أساسية واخ نسخ

اقالتعديلات من الاتف ة ض ولتان على النسخ ج

طاق ارج الن كرة بعد اعتمادهاخ يير الف تغ

دام دون زًا للاستخ اه ا ج دً ، وليس عرض سعر صادرًا للعميل أو عق رح للنطاق ج ش ا نموذ هذ
. عة مراج
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app/marketplace/الماركت13

. حة رصة واض ف
ها. اسب وعرض ين

ار العميل ت ا، ثم يخ ضً دّم الصانع عر ا، ويق فً ر العميل بري ش ات الطلب المحدد. ين الماركت مخصص لأعمال المحتوى ذ
لام. يذ والتسليم والاست ف ن بَع مراحل الت ا تُت يار،  ت من يتعاون معه. بعد الاخ

ورك1 ز حض هّ ج
ك وأعمالك وتخصصك أكمل ملف

. ي الماركت ك ف رغ وتف

بًا2 اس ا من ضً دّم عر ق
ات رج اربط السعر بنطاق ومدة ومخ

سه. ريف نف يب للب تستج

ذ وسلّم3 فّ ن
تابع العمل، وأرسل رابط التسليم، ثم

لامه. عة العميل واست ر العمل مراج تظ ين

لك؟ ي دخ ودة الملفكيف يساهم ف . ج ي ديم عرض مهن ة وتق اسب ات من يمنحك الماركت مسارًا للوصول إلى طلب
رار العميل. ي ق ثر ف يذ عوامل تؤ ف ن والعرض والت

ي يق ج تطب رحلة طلب إعلان واحدنموذ

ريف ية والموعدالب ان ز مهور والمي تج والج المن

ه، بكم، ومتىالعرض ذ فّ  ن ما ست

يار ت كد التعاونالاخ ار العرض ويؤ ت العميل يخ

لامالتسليم عة واست رابط العمل ثم مراج

. رة اش ين مب ع بين الطرف اق المالي والدف ك. الاتف ول عرض ب ات أو ق من وصول طلب لا نض

هري14 يف الش app/employment/التوظ

نًا نِ تعاو اب
هر. يتكرر كل ش

دم، ثم رصة وتتق ع الف . تراج حة هرية واض ات ش رج ، بوقت ونطاق ومخ ل للتعاون المستمر مع العلامات قسم مستق
. عات طة والتسليمات والمراج اق والخ مع مساحة التعاون الاتف وله، تج ب . بعد ق اقش العرض تن

ية1 اهز استكمل الج
حساب موثق وصلاحية الوصول وملف
. ج صالحة ور مكتمل وثلاثة نماذ ش من

هم العرض2 اف
ع والمدة ابل والوقت والموق ع المق راج

ول. ب ل الق ب ات ق رج والمخ

هر3 أدر الش
ات ومواعيدها، وسلّمها رج رتّب المخ
. ة د الحاج ديد عن اقش التج عة ون للمراج

لك؟ ي دخ نى على ملاءمةكيف يساهم ف تُب . الاستمرارية  د العلامة ة متكررة عن دمة بحاج هري يربط الخ التعاون الش
. طاق ام الن ز ودة التسليم والت ين وج الطرف

ي يق ج تطب يحينموذ هري توض ج تعاون ش نموذ

اتالدور تج صانع محتوى من

ات رج يديوهات + ٨ صورالمخ ٤ ف

هرالوتيرة لال الش ان للتسليم خ عت دف

عة رجالمراج اعتماد أو طلب تعديل لكل مخ

ديد ينالتج ق عليه بين الطرف رار متف ق

. رة اش ين مب ع بين الطرف لًا. الدف  ا أو دخ دً من عق علية ولا يض يف ف رصة توظ المثال ليس ف
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يق سلة15 app/salla/تطب

ر ة التاج هم حاج اف
دمة لها. نِ خ واب

ة ر. بالنسب ، وتعرض حالة ربط المتج ار سلة تركي كرييتف لاب من تج يف لمش دمات الماركت والتوظ مع خ بوابة تج
. اته وحملاته بصورة مستمرة تج ر إلى محتوى لمن اج اج الت ه الرحلة كيف يحت ح هذ للصانع، توض

تح بوابة الخدمات1 اف
ر إلى طلب محتوى محدد أو اج ل الت تق ين

. هري إلى تعاون ش

ع حالة الربط2 راج
هران بحسب ويض يظ ف يت والت ب ث الت

ر. يق والمتج إعداد التطب

ي3 يق ياج حق اربط العمل باحت
تج أو موسم بيع إلى بريف حوّل إطلاق من

. ة اسب ات من رج ح ومخ واض

لك؟ ي دخ ، وماكيف يساهم ف تج اج المن ا يحت : ماذ ة عرض أدق ر يساعدك على صياغ اج ي محتوى المت التخصص ف
، ومتى تُسلّم. النسخ المطلوبة

ي يق ج تطب ديد إلى طلب محتوىنموذ تج ج من من

ر موعة عطورالتاج ز إطلاق مج هّ يج

تج + صور للحملةالطلب يديو من ف

هريالمسار ي الماركت أو تعاون ش عمل واحد ف

يذ وتسليمالصانع ف اسب ثم تن عرض من

، والربط ة ها كمرحلة لاحق حة الحالية تعرض ائيًا؛ الصف ات تلق تج ة المن امن ترض مز لا تف
ر. اج ويض الت يق وتف ية التطب اهز يعتمد على ج

app/crm/إدارة العملاء16

لا تترك الاهتمام
. ابعة يع بلا مت يض

ا، اج ردً ة من يحت لك على معرف . يساعدك ذ ي مساحة واحدة ابعات ف ات التواصل والمت رص وملاحظ مع العملاء والف اج
. ة رق ف اكرة والمحادثات المت ، بدل الاعتماد على الذ الية طوة الت ته، وما الخ ش اق ي ن وما الذ

جّل السياق1 س
ه ومصدر التواصل ياج ف العميل واحت أض

. ات المهمة والملاحظ

الية2 حدّد الخطوة الت
ال ، أو سؤ ، إرسال عرض موعد مكالمة

روع. يحي عن نطاق المش توض

رصة3 حدّث الف
راءً اج إج ة وتابع ما يحت ع تطور العلاق راج

ته. ي وق ف

لك؟ ي دخ يمكيف يساهم ف ظ ن رص عودة العميل. الت يد ف ن تحويل الاهتمام إلى تعاون وتز د تحسّ مة ق ظ ابعة المن المت
ك. لًا عن ي بد وم بالتواصل المهن ه لا يق يع، لكن يدعم الب

ي يق ج تطب ينموذ تراض ل عميل اف مثال سج

ةالعميل علامة عطور محلي

ياج ديدالاحت تج ج محتوى لإطلاق من

اق ر اتف كرةآخ إرسال تصورين للف

الية طاقالخطوة الت عة الن مكالمة لمراج

كير ويمالتذ ق ي الت ح ف تاريخ واض

. لات عملاء من المنصة ، وليست سج يحية لة توض ا الدليل أمث ي هذ يانات ف الأسماء والب
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ويم17 app/calendar/التق

ح لك. وقت واض
ح لعميلك. وموعد واض

ات ر ملف ل المواعيد عب يم أحداث متكررة ونق ظ . يمكن تن ات وز ر والحج ط للمواعيد والأحداث وساعات التوف طّ خ
ي حسابك. ويم مدعوم بعد إتمام إعداد الاتصال ف ويم، وربط تق ق الت

ر1 حدّد التوف
ات العمل والمواعيد التي ط أوق ب اض

ام بها. ز تستطيع الالت

دول مراحل الخدمة2 ج
ريف والتصوير تماع الب صل اج اف

عة والتسليم. والمراج

يهات3 ب ن تابع الت
يه ب ن ع الربط والتصدير وإعدادات الت راج

ويمك. يق تق ي تطب ف

لك؟ ي دخ ير، وهوكيف يساهم ف أخ ليل الت عي من الأعمال وتق ول عدد واق ب ية تساعدك على ق ة سعتك الزمن معرف
. هريين اظ بالعملاء الش ف أساس مهم للاحت

ي يق ج تطب وع حملة واحدةنموذ أسب

ريفالأحد تماع الب اج

ين كرةالاثن اعتماد الف

لاثاء اج أو التصويرالث ت ن الإ

عةالأربعاء اج ومراج ت مون

ق عليهاالخميس ة المتف تسليم النسخ

ا الدليل إرسال ترض هذ ويم وإعداداته؛ لا يف ق يق الت يهات الهاتف تعتمد على تطب ب تن
ائيًا. SMS أو واتساب تلق

تدى18 app/community/المن

ها اقش كرة تن ف
ح. تصير أوض

ارك همه، وش رارًا بصريًا تريد ف ا أو ق . اعرض تحديًا محددً رات وطرح الأسئلة ب ادل الخ اء وتب ات الأعض اش ق مساحة لن
ييم عام. اء بطلب تق ف يدة بدل الاكت ربة مف تج

ال1 صغ السؤ
رّبته، حتى رح الهدف والسياق وما ج اش

دام. ابل للاستخ تحصل على رد ق

اية2 ارك بعن ش
لة تملك حق دم أعمالك أو أمث استخ

ظ خصوصية العملاء. اركتها واحف مش

ة3 بّق الملاحظ ط
ارن رّبه ثم ق ا، وج نًا واحدً  ر تحسي ت اخ

. ة يج ت الن

لك؟ ي دخ اء عملككيف يساهم ف ن يدة لب ة مف كة معرف ب همك، ويمنحك ش ر ف يذ ويطوّ ف ن طاء الت تصر أخ د يخ اش ق ق الن
. مع الوقت

ي يق ج تطب يدةنموذ اركة مف ج مش نموذ

ةالسياق ي إعلان عطر عمودي مدته ١٥ ثان

كلة دايةالمش ي الب وح ف هر بوض تج لا يظ المن

رّبته طةما ج يير أول لق ليل النص وتغ تق

ال تج أسرع؟السؤ ح المن ضّ احية تو ت ت أي اف

مان إحالات أو عملاء. ي ض اركة لا تعن ادل؛ المش ب تدى للتعلم والت المن
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app/growth/المهام والتحديات19

ر عملك طوّ
ياسها. بخطوة يمكن ق

ابعة ها وتسعيرها والتواصل مع العملاء والمت ج اء نماذ دمتك إلى بن ال من تعريف خ ق ت مهام وتحديات تساعدك على الان
. ة ي د الن ى عن ق حًا، لا أن تب جًا واض ر ز مخ ج تُن كرة أن  اظ بهم. الف ف والاحت

تر محورك1 اخ
وح العرض أو معرض الأعمال ابدأ من وض

ك. ياج أو التسعير بحسب احت

ذ المهمة2 فّ ن
رج ئ المخ اد، واكتب أو أنش ع الإرش اتب

ك. از جّل إنج ، وس المطلوب

ع الأثر3 راج
ل إلى تق ته وما تعلمته، ثم ان ذ ف بّع ما ن  تت

. ة الي طوة الت الخ

لك؟ ي دخ ةكيف يساهم ف ي طريق ن ، حتى تب اج ت ن انب الإ اطك بج سم على تخصيص وقت لتطوير نش يساعدك الق
دمتهم باستمرار. للوصول إلى العملاء وخ

ي يق ج تطب صةنموذ مو داخل المن من خطة الن

ح١ حوّل مهارتك إلى عرض واض

ودة عملك٢ لًا على ج  نِ دلي اب

ا تستطيع تسليمه٣ قً ر نطا سعّ

ين٤ اسب تح محادثات مع عملاء من اف

حة٥ طوة واض حوّل الاهتمام إلى خ

ا٦ ددً بًا للتعامل معك مج  نِ سب اب

ائج العمل والسوق ت يراد يعتمد على ن ها؛ الإ ذ ف يس الخطوات التي تن ا يق از هن نج الإ
والعميل.

ر20 اش app/live/البث المب

. ذ ي ف ن اهد الت ش
رار. هم الق واف

اهدة ر. مش ش ما أدوات بدء البث مخصصة لمن يملك صلاحية الن ث المتاح، بين اهدة الب ر قسم البث مساحة لمش يوف
هائية وحدها. ة الن يج ت ية الن رارات بدل رؤ ابعة تسلسل الق يح لك مت يق تت التطب

تح البث المتاح1 اف
دما تعلن المنصة ل إلى قسم البث عن ادخ

اء. لسة أو لق عن ج

رار2 تابع الق
طة كرة أو اللق يرت الف ت ا اخ لاحظ لماذ

. عة يرت بعد المراج وكيف تغ

ك3 يق ن تطب دوّ
ي ها ف يذ ف ن لسة لت طوة من الج تر خ اخ

. الي روعك الت مش

لك؟ ي دخ طواتكيف يساهم ف ، ويساعدك على تطوير خ يذ ف ن ة والت ة بين المعرف رّب المساف روح يق يق المش التطب
دمة العميل. ي خ تستطيع تكرارها ف

ي يق ج تطب ينموذ يق اء تطب وع لق ال موض مث

داية ةالب راءة بريف علامة محلي ق

رح اء الش طاتهاأثن ابة لق كرة وكت يار ف ت اخ

عة رارين بصريينالمراج ة ق ارن مق

اء كبعد اللق ج كرة على نموذ يق الف تطب

ي صلاحية بث اهدة لا تعن . صلاحية المش ه المنصة ط بما تعلن ث والمواعيد مرتب ر الب توف
مهور. المحتوى للج
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ور21 ة الحض ة وبطاق workshop/الورش

أول خطوة
ح. اء واض دأ بلق تب

ر خصي عب ول والرابط الش ة الدخ اتك واهتمامك، ثم تصل بطاق ان جّل بي . تس ة ي ة التعريف لك للورش يل مدخ حة التسج صف
ور. كيرات الحض اصيله وتذ د إعلان الموعد، تُرسل تف ريد. عن الب

جّل بياناتك1 س
وال ومدى استعدادك ريد والج الاسم والب

دء. للب

تك2 ظ بطاق احف
ظ برابطك يل واحتف تح بريد التسج اف

خصي ومعلومات الموعد. الش

اء3 ي اللق ارك ف ش
، اش ق ي الن ، واسأل ف ر البث احض

رح. اء الش اعلات المتاحة أثن ف دم الت واستخ

لك؟ ي دخ يمتهاكيف يساهم ف . ق دمتك اء خ ل بن ب ة ق اسب طة بداية من يار نق ت هم المنصة واخ ة تساعدك على ف الورش
. يق دما تحوّل ما تتعلمه إلى تطب هر عن تظ

ي يق ج تطب ورنموذ رحلة الحض

يل حالتسج بيانات بسيطة واهتمام واض

ريد خصيالب ة ورابط ش بطاق

د تحديدهالموعد كيرات عن اصيل وتذ تف

اء اعلاتاللق اش وتف بث ونق

يق دأ بهالتطب ير تب روع صغ مش

عيل واتساب أو رسائل كر الدليل تف ؛ لا يذ لكتروني ريد الإ ر الب ا عب ة هن كيرات الموصوف ذ الت
. احة ير مت وال غ ج

تراك والكريدت22 app/billing/الاش

ة أدواتك اعرف تكلف
دمتك. ل تسعير خ ب ق

دام الأدوات عما ه على استخ ق ف صل ما تن ي حسابك. اف اهرة ف تراك والرصيد والعمليات الظ ة وحالة الاش اق ع الب راج
عة والتسليم. اج والمراج ت ن ابة والإ هم والكت : الف دمة كاملة ابل الخ ه من العميل مق تطلب

تاحة1 ع الإ راج
ها اج يح الأقسام التي تحت تك تت تأكد أن باق

روع. ل بدء المش ب ق

ر الاستهلاك2 دّ ق
ا لمحاولات التوليد والتعديل، ع هامشً ض

قط. ة الأولى ف يج ت لا للن

ي العمل3 احسب صاف
يراد، يذ من الإ ف ن ة الأدوات والت اطرح تكلف

ته. رق غ ي است ع الوقت الذ وراج

لك؟ ي دخ روعاتكيف يساهم ف يار مش ت ، وعلى اخ اسب ظ على هامش من اء سعر يحاف ة تساعدك على بن ة التكلف معرف
اسب مع مواردك. ن تت

ي يق ج تطب بل إرسال السعرنموذ كير ق ة تف ورق

ق عليه مع العميلإيراد الخدمة لغ المتف المب

رة اش ة مب يذتكلف ف أدوات + توليد + مواد أو تن

تك عاتوق اج ومراج ت ابة وإن بحث وكت

رار طي السعر نطاق العمل؟الق هل يغ

ا دام. لا يعتمد هذ حة حسابك وقت الاستخ ع هو صف ير؛ المرج غ الأسعار والأرصدة تت
تًا. تراك ثاب الدليل سعر اش
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app/settings/إعدادات الحساب23

بًا ز حسا هّ ج
زًا للعمل. اه ج

ع الاسم ووسائل التواصل والإعدادات . راج ة ربة العمل اليومي يلاتك والمنصات المتصلة هي أساس تج ض اتك وتف ان بي
وع. ل بدء تسليم مدف ب دمها ق اج التي تستخ ت ن هم اتصال أدوات الإ ، واف المتاحة

ع الهوية1 راج
دم بيانات صحيحة ووسيلة تواصل استخ

ابعها باستمرار. تت

يلات2 ض بط التف اض
ة عملك من اسب طريق تر ما ين اخ

. هة إعدادات الحساب والواج

حص الاتصالات3 اف
دمات اللازمة من مساراتها اربط الخ

يتها. اهز ر ج ب ت المعتمدة واخ

لك؟ ي دخ ةكيف يساهم ف ي هور بصورة مهن روع، ويساعدك على الظ د بداية المش طاع عن لّل الانق أ يق حساب مهي
ة أمام العميل. ومتسق

ي يق ج تطب هيز سريعةنموذ ائمة تج ق

بيانات الحساب محدثة✓

ي أتابعه صحيح✓ ريد الذ الب

ي العام يعكس تخصصي✓ ملف

ة✓ د الحاج ة عن اهز اج ج ت ن اتصالات الإ

تراك والدعم✓ ع الاش أعرف أين أراج

ي عها ف ، ولا تض ل الإعدادات المخصصة ول داخ دمات وبيانات الدخ اتيح الخ ظ بمف احتف
. ات العامة أو أعمال العرض الملف

ي24 ن app/support/الدعم الف

، ا تعطلت خطوة إذ
ا يساعد. اقً أرسل سي

، كلة هم المش ريق على ف وح يساعد الف . وصف ما حدث بوض ريق الدعم من حسابك كرة وتابع المراسلات مع ف ئ تذ أنش
ط بموعد تسليم. روع مرتب دما يكون لديك مش ا عن خصوصً

حدّد المكان1
طوة التي روع والخ سم أو المش كر الق اذ

كنت تعمل عليها.

كلة2 رح المش اش
عليًا، اكتب ما توقعت حدوثه وما حدث ف

. هة ق ما تسمح به الواج وأرف

تابع الرد3
ب عن المعلومات كرة وأج ذ ع الت راج

يص. خ اللازمة لاستكمال التش

لك؟ ي دخ عةكيف يساهم ف ا للمراج ائع. اترك هامشً ليل الوقت الض ر وتق ة التعث م يساعدك على معالج ظ الدعم المن
طة التسليم. من خ كلات ض والمش

ي يق ج تطب حةنموذ كرة واض ال تذ مث

وان ة التصديرالعن تح نسخ ر ف تعذ

اجالقسم ت استوديو المون

روعالخطوة تهاء تصدير المش بعد ان

ة يج ت يلالن ز ن د الت طأ عن هرت رسالة خ ظ

يدة طأالمعلومة المف هاز ونص الخ كلة والج وقت المش

. كرة ذ ي نص الت دمات أو بيانات العميل الحساسة ف اتيح الخ ع كلمات المرور أو مف لا تض
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Y O U R  F I R S T  C L I E N T

J O U R N E Y

ابدأ بخدمة
. واحدة

علها واج
تتكرر.

اج محتوى مثال: علامة عطور محلية تحت
هريًا. المنصة تربط ، ثم محتوى ش إطلاق
همه ي مسار يمكنك ف طوات العمل ف خ

وتطويره.

كرة01 بريف وف
روع المش

+
اريو ن السي

عة02 يذ ومراج ف اج +تن ت ن الإ
اج ت المون

عرض وسعر03
الملف +
ر + المتج

العرض

رص +بيع وتسليم04 الف
ات الملف

ويم +تعاون متكرر05 ق الت
العملاء

ة ← ي الورش جّل ف س
creativelabsa.com/workshop

ية وليست يق ير حق خصيات غ يلية لش صور الدليل تحريرية تمث
ع من تُراج تراك والتكاملات  تاحة والاش اء أو عملاء. الإ أعض

ة يج ت ا؛ الن لًا محددً  من كرييتف لاب عملاء أو دخ . لا تض الحساب
. ك والسوق يذ ف تعتمد على تن
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